- KAVERUUDEN YLLAPIDON,
KUULUMISTENVAIHDON
KANAVA

"TYKKAA MUSTA" F ac eb o Ok

2,7 biljoonaa kiyttajid, Suomessa

2,9 miljoonaa [

(0§
29% kayttijistia miehia, 45 (

naisia. Suomessa 44% miehii,>6

Kommunikointi tuttavallista,
kuin naapurille tai kaverille

Suosituimmasta 500 sadasta
julkaisusta viime vuonna 80% oli
videoita, 18%kuvia ja 2%
linkkeja

naisia

"kollegasta kummitétiin -
kanava" -kaikki kayttaa

Monipuoliset maksetun

98% kayttia mobiililta mainonnan mahdollisuudet

W

helps you connect and.share with people in your life



"NAE MUT!" INSTAGRAM - VUOROVAIKUTUS KUVIEN JA
VIDEOIDEN KAUTTA, IMAGON

1 biljoona kayttijaa, RAKENTAMINEN
Suomessa 2 miljoonaa

9-16 Hishtigia ideaali Kommunikointi kuvilla,

teksti kuvia tiydentavaa

Kuvat ja videot paaroolissa, Instagram on myos synnyttinyt

autenttisuus ja erikoisuus sekéa uuden ammattikunnan,
yksityiskohdat ja lahikuvat

suosittuja

influenserit, joiden elimia
miljoonat seuraavat
instagrammissa ja joiden kanssa

Héashtag haasteet ja yritykset tekevat yhteistyota

kilpailut suosittuja

somemerkkipaivat tirkeita

"capture and share the worlds moments”



"INSPIROI MUA"

“to help people discover the things they love, and

inspire them to go do those things in their daily lives.”






inke din - VERKOSTOITUMISEEN,

TYONHAKUUN. OMAN

663 miljoonaa ALAN SEURAAMISEEN

aktiivista kiyttijiai b ‘
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Kommunikoi kuin kollegalle

tai esimiehelle
57% kiiyttijisti

miehia, 43% naisia
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Ammatillinen ja

asiallinen kanava, jossa

Erinomaiset niaytetiin elamén

mainosmahdollisuudet esim. edustuspuolta
tyontekijin tai
liikekumppanin l6ytimiseen Matala kynnys
verkostoitumiseen

i
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"Connect to opportunity”



- MIELIPITEIDEN JA
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337 miljoonaa

kayttijaia, Suomessa n. Kommunikointi tiiviisti

miljoona /) ja nasevasti kuin
NS mielipidekirjoituksessa
Uutisten ja viittelyn tai iskulauseessa
kanava
Tyélis, suosituimmat :{@ 62% kiyttijisti miehii
twiittajat twiittaa jopa ja 38% naisia

100 cwiittia paivassa
Suosituimmat aiheet urheilu,

Mainonnassa sopii politiikka ja tv-ohjelmat
nopeaan ja uutis-

sisaltoiseen viestintaan , . .
"It’s what is happening”



